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� bet-at-home.com ist einer der führenden Online Spiele- und Wettanbieter in Europa

� bet-at-home.com ist in der jüngsten Vergangenheit stark gewachsen und hat sich in 
einem schwierigen Umfeld als einer der Marktführer etabliert

� bet-at-home.com hat stark in Marketing, neue Geschäftsfelder und neue Technologien 
investiert, um so zukünftiges Wachstum zu sichern

� bet-at-home.com’s Entwicklung ist aufgrund des Aufbaus des Geschäftsmodells und 
durch seinen regionalen Fokus weitgehend unberührt von den derzeitigen 
regulatorischen Irritationen im Wettmarkt

� Der Focus bleibt weiterhin in der Wertsteigerung des Unternehmens, d. h. sämtliche 
Erträge werden in Marketing investiert. 

Zusammenfassung
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Konzernstruktur

bet-at-home.com AG
Düsseldorf, Deutschland

bet-at-home.com Entertainment 
GmbH

Linz, Österreich

RaceBets GmbH
Düsseldorf, Deutschland

bet-at-home.com Holding Ltd.
Sliema, Malta

bet-at-home.com International Ltd.
Sliema, Malta

bet-at-home.com Internet Ltd.
Sliema, Malta

bet-at-home.com Entertainment Ltd.
Sliema, Malta

60%100%

100%

100%

100%

100%
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Management

Dipl-Ing. Franz Ömer, bet-at-home.com Entertainment GmbH
Nach seinem Software-Engineering-Studium gründete er mit 23 Jahren 
gemeinsam mit Jochen Dickinger die bet-at-home.com GmbH.

Ing. Jochen Dickinger, bet-at-home.com Entertainment GmbH
Jochen Dickinger gründete die bet-at-home.com im Alter von 24 Jahren 
zusammen mit Franz Ömer.
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Reines Internet Geschäftsmodell: Hoch skalierbar, wenig regulatorische Angriffspunkte

Kompetentes Management: Erfolgreicher Aufbau eines internationalen Players

Regional diversifizierte Kundenstruktur: Schutz gegen regulatorische Maßnahmen

Starke Marke: Hohe Investitionen in die Marke fördern Umsatzwachstum

Gesunde Wachstumsstory: Hohe Wachstumsraten in der jüngsten Vergangenheit

Gute technologische Basis: “ Class A” Internet Plattform, führende Mobilapplikation

Bereit für weiteres Wachstum: Gesunde Finanzsituation erlaubt strategisches Wachstum

Argumente für eine Investition
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bet-at-home.com’s Geschäftsmodell basiert nur 
auf dem Online Vertriebsweg

Sportwetten / Live Wetten Online GamblingPferdewetten

2008e

500.000 aktive Nutzer

� 180 m Wettumsatz

Das Businessmodell ist weitgehend unberührt von den derzeitigen Bestrebungen gegen Wettanbieter 
und bietet weiterhin gute Wachstumsmöglichkeiten

2008e

25.000 aktive Nutzer

>� 30 m Wettumsatz

2008e

250.000 aktive Nutzer

� 540 m Gambling Umsatz
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bet-at-home.com hat sich in kurzer Zeit zu 
einem internationalen Player entwickelt

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Launch der
Website

www.bet-at-home.com

Gründung der 
bet-at-home.com 

GmbH

Launch des Live-
Ergebnis Services 
www.livescore.cc

Re-launch der
Website

www.bet-at-home.com

Kapital-
erhöhung

Börsengang
via 

Cold-IPO

Verlegung des 
operativen 

Geschäftes nach 
Malta

Kapital-
erhöhung

Start der online-
Gambling
Aktivitäten

Kapital-
erhöhung

Erwerb von 40% 
der RaceBets

GmbH

2007

Aufstockung der 
RaceBets

Anteile auf 60 %
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Breit diversifizierte regionale Kundenstruktur 
senkt das Risiko regulatorischer Eingriffe

Hauptmarkt

Sekundärmarkt

Zielmarkt

Starke Position in Osteuropa bietet starke Wachstumschancen bei geringem regulatorischen Risiko
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� bet-at-home.com verfügt über Ihre Beteiligungen in Malta über 
Wett- und Glückspiellizenzen

� Lizenzen berechtigen zur Veranstaltung von Wett- und 
Glücksspielen insbesondere im EU-Raum

� Grundlage ist die Dienstleistungsfreiheit, geregelt im Artikel 49-55 
im Gemeinschaftsvertrag

� Nationale Regelungen verstoßen in derzeitiger Form häufig gegen 
EU-Recht (siehe Gambelli- oder Placanica-Urteil)

� Vertragsverletzungsverfahren seitens EU-Kommission gegen 
diverse Staaten eingeleitet

Regulatorisches Umfeld
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Hoher Marketingaufwand hat bet-at-home.com zu 
einer führenden Marke im Wettbereich gemacht
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Marketingaufwand Marketing Strategie

� Laufende Verbesserung der 
Website mit Fokus auf hohe 
Benutzerfreundlichkeit und 
gleichzeitiger Einfachheit

� Hoher Online Marketingaufwand

� Hohe „ Awareness“ der Marke 
durch Börsenlisting

� Hohe Kundenbindung durch 
exzellenten Service und hohe 
Kundenzufriedenheit

� Aktives Kampagnenmanagement 
mit statistischen Auswertungen

Erfolgreiches Marketing hat die Marktposition von bet-at-home.com deutlich verbessert
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Marketing Strategie

� Online Werbung

� Sportsponsoring

� TV - Spots

� Print + Plakat 
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Marketing Strategie
Umsetzung der Marketing Strategie - Online Marketing

� Quotenbanner (in allen Sprachen und div. Formaten)

� Einstiegsbonus-Banner (in allen Sprachen und div. Formaten) 
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Marketing Strategie
Umsetzung der Marketing Strategie - Sportsponsering

SK Austria Kärnten 
HC Sparta Prag 

4 Schanzen Tournee Wisla Krakow
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Marketing Strategie
Umsetzung der Marketing Strategie – TV Spot 
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Marketing Strategie
Umsetzung der Marketing Strategie – Print + Plakat

Plakatkampagne 2007 

Plakatkampagne 2008 
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Starker Anstieg der Umsätze in Folge einer 
aggressiven Wachstumsstrategie

� Einführung von neuen Geschäfts-
feldern (Casino, Poker, Games, 
etc.)

� Markteintritt in neue regionale 
Gebiete

� Gestärkte Finanzposition durch 
Börsengang und Kapital-
erhöhungen

� Erhöhte Marketingaktivitäten und 
erhöhte „ Brand Awareness“

Quartalsumsätze Wachstumstreiber

bet-at-home.com hat seine Wachstumsstrategie erfolgreich umgesetzt 
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Technologie als ein Erfolgsfaktor

Internet Plattform Poker

� Stark boomender Markt

� Große Pokercommunity im Netzwerk

� Attraktive Tournaments

� Kein Betreiberrisiko

Kontinuierliche technische Verbesserung unterstützt zukünftiges Wachstum 

� Alle Hauptprodukte auf einer 
Plattform vereint

� Ein zentrales Portal für eine Vielfalt 
von Spielmöglichkeiten

� Hohe Benutzerfreundlichkeit

� Exzellenter User Support
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Finanzsituation Mögliche strategische Optionen

� Konsolidierung auf dem Online-
Wettmarkt

� Expansion in neue Zielmärkte

� Expansion in neue Geschäftsfelder 
(z.B. Skill Gaming)

� Weitere Steigerung der Marketing 
Aktivitäten

bet-at-home.com ist in einer optimalen Position für weiteres Wachstum 

Gesunde Finanzsituation erlaubt Evaluierung 
weitergehender strategischen Möglichkeiten 
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Zukünftiger Wachstumspfad klar definiert

Neue Marketingaktivitäten 
in den Zielmärkten

Launch von Online Poker 
(Q4/2006)

Mobile Betting (Q4/2006)

Launch von Games
(2008)

Weiterer Ausbau der 
Gambling Aktivitäten

bet-at-home.com entwickelt sein Geschäftsmodell kontinuierlich weiter

Launch Live Casino
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bet-at-home.com hat trotz starken Wachstums seine Profitabilität beibehalten

Historische Finanzdaten

Umsatz
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Umsatzquellen

Gambling und Sportwetten tragen gleichermaßen zur Profitabilität von bet-at-home.com bei

Sportwetten
18,47 %

Casino
81,22 %

Umsatz Split 2008E Hold Split 2008E

Sportwetten
45,45 %

Casino
48,44 %

Poker
6,11 %Poker

0,31 %
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Gesamtzahl der registrierten User
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Erhöhter 
Marketing-
aufwand

Entwicklung der User Zahlen

# in Tsd. � Wichtigste Wachstumstreiber waren die 
Erschließung neuer Märkte und zusätzliche 
Marketingaufwendungen

� Das Wachstum beschleunigte sich als bet-at-
home.com kritische Masse erreichte und neue 
Nutzer anzog

� Zukünftiges Wachstum wird durch die 
Erschließung neuer regionaler Märkte und 
dem Besetzen neuer Geschäftsfelder (z. B. 
Skill Games) erzielt

Wachstum der Nutzerzahlen war entscheidender Treiber für Umsatzwachstum durch Realisierung 
von Vertriebssynergien zwischen den unterschiedlichen Geschäftsfeldern

Treiber
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Polen
33%

Deutschland
14%Österreich

5%
Ungarn

4%

Verteilung nach Anzahl

Sonstige
29 %

Verteilung nach Umsatz

Regionale Verteilung der Nutzer

bet-at-home.com hat eine außerordentlich starke Position in den Wachstumsregionen Europas 

Bulgarien 4%

Sonstige
21% Österreich

31%

Deutschland
19%

Polen
15%

Italien
7%

Spanien
7%

Spanien 4%

Slowakei 4%
Griechenland

5%

Schweiz 3%
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975.000

- 848

- 912

23.373

494.248

2007

4.72813.870Hold

245.000664.000Reg. User

- 23974Konzerner
gebnis

596203EBITDA

68.959334.919Umsatz

20052006TEUR

Finanzkennzahlen
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Fakten

Grundkapital: � 3.509.000

Aktienanzahl: 3.509.000

Notierungen: Frankfurt (Open Market), Xetra, Wien

ISIN: DE000A0DNAY5

WKN: A0DNAY

Kürzel: ACX

Marktkapitalisierung: ca. � 60 Mio.

Kurs-
verlauf

Aktiendaten der bet-at-home.com AG

Kurs
in �

(FSE)


