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Zusammenfassung

bet-at-home.com ist einer der fihrenden Online Spiele- und Wettanbieter in Europa

bet-at-home.com ist in der jingsten Vergangenheit stark gewachsen und hat sich in
einem schwierigen Umfeld als einer der Marktfiihrer etabliert

bet-at-home.com hat stark in Marketing, neue Geschéaftsfelder und neue Technologien
investiert, um so zuktunftiges Wachstum zu sichern

bet-at-home.com’s Entwicklung ist aufgrund des Aufbaus des Geschaftsmodells und
durch seinen regionalen Fokus weitgehend unberihrt von den derzeitigen
regulatorischen Irritationen im Wettmarkt

Der Focus bleibt weiterhin in der Wertsteigerung des Unternehmens, d. h. sdmtliche
Ertrage werden in Marketing investiert.
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Konzernstruktur

bet-at-home.com AG
Dusseldorf, Deutschland
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Sliema, Malta




Management

Ing. Jochen Dickinger, bet-at-home.com Entertainment GmbH
Jochen Dickinger grindete die bet-at-home.com im Alter von 24 Jahren
zusammen mit Franz Omer.

Dipl-Ing. Franz Omer, bet-at-home.com Entertainment GmbH
Nach seinem Software-Engineering-Studium grindete er mit 23 Jahren
gemeinsam mit Jochen Dickinger die bet-at-home.com GmbH.
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Argumente flr eine Investition

Reines Internet Geschéaftsmodell: Hoch skalierbar, wenig regulatorische Angriffspunkte

Regional diversifizierte Kundenstruktur: Schutz gegen regulatorische Malinahmen

Gesunde Wachstumsstory: Hohe Wachstumsraten in der jingsten Vergangenheit

Bereit flr weiteres Wachstum: Gesunde Finanzsituation erlaubt strategisches Wachstum
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bet-at-home.com’s Geschaftsmodell basiert nur
auf dem Online Vertriebsweg

[ Sportwetten / Live Wetten } [ Pferdewetten ] [ Online Gambling }
2008e 2008e 2008e
500.000 aktive Nutzer 25.000 aktive Nutzer 250.000 aktive Nutzer
180 m Wettumsatz > 30 m Wettumsatz 540 m Gambling Umsatz

Das Businessmodell ist weitgehend unberthrt von den derzeitigen Bestrebungen gegen Wettanbieter

und bietet weiterhin gute Wachstumsmaéglichkeiten




bet-at-home.com hat sich in kurzer Zeit zu
einem internationalen Player entwickelt

2007 ::>>

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
| | | |
| | | |
Grindung der Kapital- Kapital-
bet-at-home.com Re-launch der erh6hung erhéhung
GmbH Website
www.bet-at-home.com Verlegung des
operativen
Geschéftes nach
Launch der Malta
Website
www.bet-at-home.com Borsengang Erwerb von 40%
via ‘ der RaceBets
Cold-IPO GmbH
. Kapital-
Launch des Live- erhohung

Ergebnis Services
www.livescore.cc

Start der online-
Gambling
Aktivitaten

Aufstockung der

RaceBets

Anteile auf 60 %
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Breit diversifizierte regionale Kundenstruktur
senkt das Risiko regulatorischer Eingriffe

Hauptmarkt
Sekundarmarkt

Zielmarkt

Starke Position in Osteuropa bietet starke Wachstumschancen bei geringem regulatorischen Risiko
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Regulatorisches Umfeld

bet-at-home.com verfligt Gber lhre Beteiligungen in Malta Uber
Wett- und Glickspiellizenzen

Lizenzen berechtigen zur Veranstaltung von Wett- und
GlUcksspielen insbesondere im EU-Raum

Grundlage ist die Dienstleistungsfreiheit, geregelt im Artikel 49-55
Im Gemeinschaftsvertrag

Nationale Regelungen verstof3en in derzeitiger Form haufig gegen
EU-Recht (siehe Gambelli- oder Placanica-Urteil)

Vertragsverletzungsverfahren seitens EU-Kommission gegen
diverse Staaten eingeleitet
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Hoher Marketingaufwand hat bet-at-nome.com zu
einer fihrenden Marke im Wettbereich gemacht

Marketingaufwand
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Marketing Strategie

2004 2005 2006 2007

2008e

Laufende Verbesserung der
Website mit Fokus auf hohe
Benutzerfreundlichkeit und
gleichzeitiger Einfachheit

Hoher Online Marketingaufwand

Hohe , Awareness” der Marke
durch Bdrsenlisting

Hohe Kundenbindung durch
exzellenten Service und hohe
Kundenzufriedenheit

Aktives Kampagnenmanagement
mit statistischen Auswertungen

Erfolgreiches Marketing hat die Marktposition von bet-at-hnome.com deutlich verbessert
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Marketing Strategie

Online Werbung
Sportsponsoring
TV - Spots

Print + Plakat
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Marketing Strategie
Umsetzung der Marketing Strategie - Online Marketing

Quotenbanner (in allen Sprachen und div. Formaten)

Einstiegsbonus-Banner (in allen Sprachen und div. Formaten)
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Marketing Strategie
Umsetzung der Marketing Strategie - Sportsponsering

SK Austria Karnten
HC Sparta Prag

4 Schanzen Tournee Wisla Krakow
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Marketing Strategie
Umsetzung der Marketing Strategie — TV Spot
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Marketing Strategie
Umsetzung der Marketing Strategie — Print + Plakat

Plakatkampagne 2007

Plakatkampagne 2008
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Starker Anstieg der Umsatze in Folge einer

aggressiven Wachstumsstrategie

[

Quartalsumsatze

1
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Wachstumstreiber }

Einfihrung von neuen Geschafts-
feldern (Casino, Poker, Games,
etc.)

Markteintritt in neue regionale
Gebiete

Gestarkte Finanzposition durch
Borsengang und Kapital-
erh6hungen

ErhOohte Marketingaktivitaten und
erhohte ,Brand Awareness*

bet-at-home.com hat seine Wachstumsstrategie erfolgreich umgesetzt
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Technologie als ein Erfolgsfaktor

[ Internet Plattform }

Alle Hauptprodukte auf einer
Plattform vereint

Ein zentrales Portal fur eine Vielfalt
von Spielmdglichkeiten

Hohe Benutzerfreundlichkeit

Exzellenter User Support

Poker }

Stark boomender Markt
Grof3e Pokercommunity im Netzwerk
Attraktive Tournaments

Kein Betreiberrisiko

Kontinuierliche technische Verbesserung unterstitzt zukinftiges Wachstum
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Gesunde Finanzsituation erlaubt Evaluierung
weitergehender strategischen Mdglichkeiten

[ Finanzsituation } [ Mogliche strategische Optionen }

Konsolidierung auf dem Online-
Marktkap. ~ 60 Wettmarkt

Expansion in neue Zielméarkte

Expansion in neue Geschéftsfelder

“Mitel - 13 (.B. Skill Gaming)
Weitere Steigerung der Marketing
Aktivitaten
Bank-
schulden 0

bet-at-home.com ist in einer optimalen Position fir weiteres Wachstum
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Zukunftiger Wachstumspfad klar definiert
Neue Marketingaktivitaten
in den Zielmarkten
Launch von Online Poker
(Q4/2006)
Mobile Betting (Q4/2006>
Launch von Games
(2008)

Launch Live Casino>
Weiterer Ausbau der
Gambling Aktivitaten

bet-at-home.com entwickelt sein Geschaftsmodell kontinuierlich weiter
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Historische Finanzdaten

Umsatz
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bet-at-home.com hat trotz starken Wachstums seine Profitabilitat beibehalten
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Umsatzquellen

[ Umsatz Split 2008E } [ Hold Split 2008E }
Poker Poker
0.31 % Sportwetten 6,11 %
’ 18,47 % Sportwetten
, 45,45 %

Casino Casino
81,22 % 48,44 %

Gambling und Sportwetten tragen gleichermal3en zur Profitabilitdt von bet-at-home.com bei
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Entwicklung der User Zahlen
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Erhohter
Marketing-
aufwand

Wichtigste Wachstumstreiber waren die
Erschlielung neuer Markte und zusétzliche
Marketingaufwendungen

Das Wachstum beschleunigte sich als bet-at-
home.com kritische Masse erreichte und neue
Nutzer anzog

Zukunftiges Wachstum wird durch die
ErschlieBung neuer regionaler Markte und
dem Besetzen neuer Geschéaftsfelder (z. B.
Skill Games) erzielt

Wachstum der Nutzerzahlen war entscheidender Treiber fur Umsatzwachstum durch Realisierung

von Vertriebssynergien zwischen den unterschiedlichen Geschéaftsfeldern
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Regionale Verteilung der Nutzer

[ Verteilung nach Anzahl } [ Verteilung nach Umsatz ]
_ Sonstige . _
Sonstige Polen 21% Osterreich
29 % 33% Schweiz 3%

31%

Griechenland

Slowakei 4% 5%

~ Deutschland .
Osterreich 14% Spanien Deutschland

% 19%
Italien Polen
7% 15%

Spanien 4%

Ungarn
4% 5%

Bulgarien 4%

bet-at-home.com hat eine auf3erordentlich starke Position in den Wachstumsregionen Europas
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Finanzkennzahlen

TEUR 2007 2006 2005
Umsatz 494.248 334.919 68.959
Hold 23.373 13.870 4.728
EBITDA -912 203 596
Konzerner - 848 974 -23
gebnis

Reg. User 975.000 664.000 245.000
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Aktiendaten der bet-at-home.com AG

Fakten

Kurs-
verlauf

Grundkapital:
Aktienanzahl:

Notierungen:

ISIN:
WKN:

Kirzel:

Marktkapitalisierung:

3.509.000
3.509.000

Frankfurt (Open Market), Xetra, Wien

DEOOOAODNAY5

AODNAY

ACX

ca.

60 Mio.

Kurs
in
(FSE)
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